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Arbeitsblatt 4: Elif

Was macht die AufFmerksamkeitsokonomie mit den Usern?

.Mir geht’s oft schlecht, weil ich hier nur sehe, was alles schief lduft in der Welt.
Aber wenn ich mich mit meinen Klima-Freunden online austausche, bin ich
wieder dankbar. Daflir, dass wir uns so vernetzen und Informationen teilen
konnen. Ich frage mich oft, wie ich Social Media fir meinen Aktivismus nutzen
kann, ohne darunter zu leiden. Irgendwie muss das doch gehen ... Was meinst du?”

#KlimaAktivismus #SocialMediaBalance

Gib wieder, welche Rolle Elif in der Geschichte zum Flaschenwurf auf Mila gespielt hat.

Beschreibe, welchen Einfluss Social Media auf Elif hat. Nenne dabei sowohl positive als auch
negative Aspekte.

positiv negativ

Formuliere Ratschlage Fiir Elif:
Worauf sollte sie zukiinftig bei ihrem Umgang mit Social Media achten?
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Die Herausgeberin ist fir den Inhalt des Materials allein verantwortlich.

Arbeitsblatt 4: Mila

Was macht die Aufmerksamkeitsokonomie mit den Usern?

.Social Media hat mich im letzten Jahr echt Nerven gekostet. Aber es hat mir
auch enorm weitergeholfen. Ohne Social Media ware ich nie so schnell bekannt
geworden. Und mit Leo ware ich auch nicht wieder in Kontakt gekommen.

Ich bin so dankbar fir alles.”

#SingerLife #SocialMediadourney #Grateful

Gib wieder, welche Rolle Mila in der Geschichte zum Flaschenwurf auf sie gespielt hat.

Beschreibe, welchen Einfluss Social Media auf Mila hat. Nenne dabei sowohl positive als auch
negative Aspekte.

positiv negativ

Formuliere Ratschlage Ffiir Mila:
Worauf sollte sie zukiinftig bei ihrem Umgang mit Social Media achten?
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Die Herausgeberin ist fir den Inhalt des Materials allein verantwortlich.

Arbeitsblatt 4: Leo

LAls Influencer weil3 ich, dass die Aufmerksamkeit der User alles ist. Die

spannendste Story gewinnt immer, und das habe ich genutzt, um erfolgreich

zu werden. Aber genau das kann einem auch zum Verhangnis werden. Jetzt
habe ich es selbst erlebt: Ein fFalscher Vorwurf hat einen Shitstorm ausgelést,
der schlieBlich dazu fihrte, dass meine Adresse geleakt wurde und ich umziehen
musste.”

#StreamerLife #UnFfair

Gib wieder, welche Rolle Leo in der Geschichte zum Flaschenwurf auf Mila gespielt hat.

Beschreibe, welchen Einfluss Social Media auf Leo hat. Nenne dabei sowohl positive als auch
negative Aspekte.

positiv negativ

Formuliere Ratschlage Fiir Leo: WorauF sollte er zukiinftig bei seinem Umgang mit Social Media achten?
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Die Herausgeberin ist fir den Inhalt des Materials allein verantwortlich.

Arbeitsblatt 4: Vincent

Was macht die Aufmerksamkeitsokonomie mit den Usern?

.lch habe mich lange richtig einsam geflihlt. Die Fanpage fir Mila hat mir erst-
mal mega geholfen, aber dann habe ich’s echt Gbertrieben. Ich wollte Mila
nur fir mich und hab vergessen, wie es ist, echte Freunde zu haben.”

#LonelyLife #0bsessed #LostInSocialMedia

Gib wieder, welche Rolle Vincent in der Geschichte zum Flaschenwurf auf Mila gespielt hat.

Beschreibe, welchen Einfluss Social Media auf Vincent hat. Nenne dabei sowohl positive als auch
negative Aspekte.

positiv negativ

Formuliere Ratschlage Ffiir Vincent: Worauf sollte er zukiinftig bei seinem Umgang mit
Social Media achten?
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